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Aydın İ., Yıldırım İ.Anadolu Üniversitesi Sosyal Bilimler Dergisi, vol.20, no.2, pp.29-44, 2020 (Peer-Reviewed Journal)XXVI. KARŞILAŞTIRMALI REKLAMLARIN TÜKETİCİLERDE NEDEN OLDUĞU TUTUM FARKLILIKLARININARAŞTIRILMASIAydın İ.Ekonomik ve Sosyal Araştırmalar Dergisi, vol.16, no.1, pp.233-255, 2020 (Peer-Reviewed Journal)XXVII. GENİŞLETİLMİŞ PAZARLAMA PAZARLAMAYI NEDEN ZENGİNLEŞTİRDİ?AYDIN İ.Sosyal Bilimler Dergisi, vol.5, no.25, pp.348-352, 2018 (Peer-Reviewed Journal)XXVIII. Doğrudan Karşılaştırmalı Reklamların Tüketiciler  Üzerindeki Etkilerinin Araştırılması Aydın İ.İktisadiyat, vol.1, no.1, pp.91-114, 2017 (Peer-Reviewed Journal)XXIX. Pazarlama Perspektifinden Karşılaştırmalı ReklamlarAydın İ.Anemon Muş Alparslan Üniversitesi Sosyal Bilimler Dergisi, vol.5, no.3, pp.899-921, 2017 (Peer-Reviewed Journal)
Books & Book ChaptersI. Ulusal Sürdürülebilir  Pazarlama Literatürünün Bibliyometrik Analizi Çelik Z., Aydın İ.in: İşletmecilik Alanındaki Çalısmaların Bibliyometrik Analizi (Muhasebe ve Finansman, Yönetim ve Organizasyon,Üretim Yönetimi ve Pazarlama Boyutlarıyla), Dursun KELEŞ, Editor, Gazi Kitabevi, Ankara, pp.311-335, 2022II. Mobil PazarlamaAydın İ., Çelik Z.in: Yeni Nesil Pazarlama Yaklaşımları, Aytuğ MERMER ÜZÜMLÜ, Editor, Nobel Yayınevi, Ankara, pp.253-269, 2022III. Nöropazarlama-Tüketicinin Beynindeki Sırları AnlamakAydın İ., Çelik Z.in: Dijital Pazarlama-Yaklaşım ve Uygulamalar, Emrah Sıtkı YILMAZ, Editor, Orion Akademi, Ankara, pp.278-299,2022IV. İnsanları Taklit Eden Teknolo jiler  Bağlamında Pazarlama 5.0  Aydın İ.in: ULUSAL VE KÜRESEL ÖLÇEKTE TÜM YÖNLERİYLE PAZARLAMA , Şahin Karabulut, Editor, Gazi Kitabevi, Ankara,pp.27-46, 2022V. Turizm Sektöründe Sağlık PazarlamasıÇelik Z., Aydın İ.in: Turizm Sektöründe Pazarlama Paradigmaları, Osman ÖZDEMİR, Editor, Gazi Kitabevi, Ankara, pp.5-19, 2021VI. Turizm Sektöründe Mobil PazarlamaÇelik Z., Aydın İ.in: Turizm Pazarlamasında Dijital Dönüşüm, ÖZDEMİR OSMAN, Editor, Gazi Kitabevi, Ankara, pp.105-118, 2021VII. SOSYAL MEDYADA NÜFUZ PAZARLAMASIAydın İ.in: DİJİTAL ÇAĞDA PAZARLAMA İLETİŞİMİ, Mermer Üzümlü,Aytuğ, Editor, NOBEL AKADEMİK YAYINCILIK EĞİTİMDANIŞMANLIK TİC. LTD. ŞTİ., Ankara, pp.139-159, 2021VIII. SAĞLIK SEKTÖRÜNDE PAZARLAMAAydın İ.in: SEKTÖRLERDE STRATEJİK PAZARLAMA, Apaydın,Fahri, Editor, NOBEL AKADEMİK YAYINCILIK EĞİTİMDANIŞMANLIK TİC. LTD. ŞTİ., Ankara, pp.75-101, 2021IX. Hizmet TelafisiAydın İ.in: MÜŞTERİ ŞİKÂYET YÖNETİMİ, Apaydın,Fahri, Editor, NOBEL AKADEMİK YAYINCILIK EĞİTİM DANIŞMANLIK TİC.



LTD. ŞTİ., Ankara, pp.209-228, 2020X. Geleneksel ve Yeni MecralarAydın İ.in: Tüm Yönleriyle Bütünleşik Pazarlama İletişimi, Mermer Üzümlü,Aytuğ, Editor, NOBEL AKADEMİK YAYINCILIKEĞİTİM DANIŞMANLIK TİC. LTD. ŞTİ., Ankara, pp.107-124, 2020
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Aydın İ.5. ULUSLARARASI İZMİR İKTİSAT KONGRESİ, İzmir, Turkey, 25 - 26 February 2022, pp.165-176XII. BRAND MANAGEMENT IN THE DIGITAL AGEDülek B., Aydın İ.9th INTERNATIONAL CONFERENCE ON CULTURE AND CIVILIZATION, Toskent, Uzbekistan, 15 - 16 March 2021,pp.60-68XIII. TELAFİ PARADOKSU KAVRAMININ KURAMSAL ÇERÇEVEDE İNCELENMESİAydın İ., Dülek B.AKDENİZ ZİRVESİ 3. ULUSLARARASI SOSYAL BİLİMLER KONGRESİ, Girne, Cyprus (Kktc), 17 - 18 October 2020,pp.17XIV. Covid-19 Pandemisinin Pazarlama FaaliyetleriÜzerindeki EtkileriAydın İ., Dülek B.AKDENİZZİRVESİ3. ULUSLARARASI SOSYAL BİLİMLER KONGRESİ, Girne, Cyprus (Kktc), 17 - 18 October 2020,pp.45-54XV. DOLAYLI KARŞILAŞTIRMALI REKLAMLARIN REKLAMDAKİ BİLGİLERE YÖNELİK TUTUM VE SATINALMA NİYETİ ÜZERİNDEKİ ETKİLERİNİN ARAŞTIRILMASIAYDIN İ.ASEAD II. Uluslararası Sosyal Bilimler Sempozyumu, Antalya, Turkey, 21 - 23 October 2017XVI. YEŞİL  REKLAM VE TÜKETİCİLERİN YEŞİL REKLAMLARA YÖNELİK TUTUMLARIAYDIN İ.ASEAD II. Uluslararası Sosyal Bilimler Sempozyumu, Antalya, Turkey, 21 - 23 October 2017
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