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XXXVI. Bir  Örgütsel Kültür Olarak Pazarlamanın Kuramsal Çerçevesi ÇELİK Z.Turkish Journal of Marketing, vol.5, no.1, pp.1-21, 2020 (Peer-Reviewed Journal)XXXVII. The Effect o f Web Site Content on User Acceptance of E-Retail ÇELİK Z., ERDEM Ş.Turkish Journal of Marketing, vol.3, no.2, pp.108-126, 2018 (Peer-Reviewed Journal)XXXVIII. Kişisel Motivasyon Faktörlerinin Olumsuz Elektronik Ağızdan Ağıza İletişim Yapma Niyeti ÜzerindekiEtkisiÇelik Z., Özkara B. Y.JOURNAL OF THE HUMAN AND SOCIAL SCIENCE RESEARCHES, vol.6, no.2, pp.1224-1246, 2017 (Peer-ReviewedJournal)
Books & Book ChaptersI. Çevrim İçi Bilgi Arama Süreci-Bilgi Teorisi, Teknolo ji Kabul Modeli ve Akış Teorisi Esaslı Bir  Bakış  Çelik Z., Uslu A.Nobel Yayınevi, Ankara, 2023II. Sinik Tüketici DavranışlarıÇelik Z.in: Tüketici Davranışlarında Güncel Yaklaşımlar, GÜMÜŞ CEMAL, Editor, Nobel Yayınevi, Ankara, pp.135-152, 2023III. Dijital Bankacılık Hizmetlerinde Blokzincir  Teknolo jisinin Kullanılmasına Yönelik Kavramsal Bir  Model ÖnerisiÇelik Z.in: Blokzincir Merkezli Güncel İş Modelleri, BEYBUR MUSTAFA, Editor, Gazi Kitabevi, Ankara, pp.99-116, 2023IV. Mobil PazarlamaAydın İ., Çelik Z.in: Yeni Nesil Pazarlama Yaklaşımları, MERMER ÜZÜMLÜ AYTUĞ, Editor, Nobel Yayınevi, Ankara, pp.253-269, 2022V. Ulusal Sürdürülebilir  Pazarlama Literatürünün Bibliyometrik Analizi Çelik Z., Aydın İ.in: İşletmecilik Alanındaki Çalışmaların Bibliyometrik Analizi (Muhasebe ve Finansman, Yönetim ve Organizasyon,Üretim Yönetimi ve Pazarlama Boyutlarıyla), KELEŞ DURSUN, Editor, Gazi Kitabevi, Ankara, pp.311-335, 2022VI. Nöropazarlama-Tüketicinin Beynindeki Sırları AnlamakAydın İ., Çelik Z.in: Dijital Pazarlama-Yaklaşım ve Uygulamalar, YILMAZ EMRAH SITKI, Editor, Orion Akademi, Ankara, pp.278-299,2022VII. Turizm Sektöründe Sağlık PazarlamasıÇelik Z., Aydın İ.in: Turizm Sektöründe Pazarlama Paradigmaları, ÖZDEMİR OSMAN, Editor, Gazi Kitabevi, Ankara, pp.5-19, 2021VIII. Turizm Sektöründe Mobil PazarlamaÇelik Z., Aydın İ.in: Turizm Pazarlamasında Dijital Dönüşüm, ÖZDEMİR OSMAN, Editor, Gazi Kitabevi, Ankara, pp.105-118, 2021IX. F ijital (Phygital)  Pazarlama Çelik Z.in: Dijitalleşen Dünyada Pazarlama, SAĞLAM MEHMET, Editor, Nobel Yayınevi, Ankara, pp.297-317, 2021
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Çelik Z., Saydan R.3rd International Conference on Frontiers in Academic Research, Konya, Turkey, 15 - 16 June 2024, pp.957-962II. Examining Employees' Job Satisfaction and Life Satisfaction in the Context o f the S-O-R Model    Çelik Z., Saydan R., Kabak A.3rd International Conference on Frontiers in Academic Research, Konya, Turkey, 15 - 16 June 2024, pp.500-508III. The Mediating and Moderating Roles o f Burnout on the Effect o f Job Stress on Life Satisfaction of   Call Center EmployeesSaydan R., Çelik Z., Kabak A.4th International Conference on Innovative Academic Studies, Konya, Turkey, 12 - 13 March 2024, pp.761-767IV. The Mediating Role o f Team Love in the Effect o f Football Team Success on Fans' Behavioral   IntentionsÇelik Z., Kabak A., Saydan R.4th International Conference on Innovative Academic Studies, Konya, Turkey, 12 - 13 March 2024, pp.872-877V. The Moderating Role o f Mental Well-Being on the Effects o f Shopping Well-Being and Shopping Ill-  Being on Life SatisfactionÇelik Z., Saydan R.3rd International Conference on Scientific and Academic Research, Konya, Turkey, 25 - 26 December 2023, vol.1,no.7, pp.6-9VI. The Effects o f Brand Association and Brand Relevance on Brand Equity Çelik Z., Saydan R.3rd International Conference on Scientific and Academic Research, Konya, Turkey, 25 - 26 December 2023, vol.1,no.7, pp.168-171VII. The Effects o f Brand Trust, Brand Love and Brand Loyalty on Word-Of-Mouth Communication IntentionÇelik Z., Aydın İ., Saydan R.EGE 10th International Conference on Social Sciences, İzmir, Turkey, 22 - 24 December 2023, vol.1, pp.1484-1489VIII. Investigating the Effect o f Social Media Marketing on Word of Mouth Communication Aydın İ., Çelik Z., Saydan R.EGE 10th International Conference on Social Sciences, İzmir, Turkey, 22 - 24 December 2023, vol.1, pp.1478-1483IX. The Mediating Role o f Brand Image in the Effect o f Social Media Marketing on Purchase Intention   Aydın İ., Çelik Z.2nd International Conference on Frontiers in Academic Research, Konya, Turkey, 4 - 05 December 2023, vol.1,no.6, pp.223-227X. The Mediating Role o f Mental Well-Being in the Effect o f F inancial Well-Being on Shopping Well-    BeingÇelik Z., Aydın İ.2nd International Conference on Frontiers in Academic Research, Konya, Turkey, 4 - 05 December 2023, vol.1,no.6, pp.68-72XI. Mutluluğun Online Alışverişte Alışveriş ve Tekrar Satın Alma Niyeti Üzerindeki Etkisinde AlgılananAlışveriş Zevkinin Ilımlaştırıcı RolüÇelik Z., Aydın İ.4. International Istanbul Current Scientific Research Congress, İstanbul, Turkey, 1 - 02 May 2023, pp.296-302XII. Marka Aşkının Ağızdan Ağıza İletişim Üzerindeki Etkisinde Marka Sadakatinin Aracılık RolününİncelenmesiAydın İ., Çelik Z.2nd International Conference on Scientific and Academic Research, Konya, Turkey, 14 - 16 March 2023, vol.1,pp.168-173XIII. Drone ile Teslimata Yönelik Algılanan Güvenin Kullanım Niyeti Üzerindeki Etkisinde Algılanan Risk ve Ağızdan Ağıza İletişimin Aracılık Rollerinin AraştırılmasıAydın İ., Çelik Z.II. International Congress on Economics and Administrative Sciences ‘New Threats and Opportunities in Global



Politics and Economics’, Bingöl, Turkey, 19 - 20 March 2023, pp.200XIV. The Effect o f Perceived Innovativeness o f the Digital Turkish Lira on Intention to  Use: The Mediating    Role o f Attitude Çelik Z., Yiğenoğlu K.2. International Hasankeyf Scientific Studies and Innovation Congress, Batman, Turkey, 25 - 26 June 2022, pp.346-355XV. A Study on Consumers' Intentions to  Reuse Mobile Apparel Applications  Gülöz G. E., Erdem Ş., Çelik Z.39th EBES CONFERENCE - ROME, Rome, Italy, 6 - 08 April 2022, pp.73XVI. The Mediating Role o f Shopping Experience in the Effect o f Consumers' Mental Well-Being on   Shopping EnjoymentÇelik Z., Habiboğlu Ö., Bölükbaşı Y.International Hazar Scientific Researches Conference -III, Baku, Azerbaijan, 7 - 09 January 2022, pp.125-133XVII. The Effect o f Vlog Contents on the Online Purchase Intention and A Research Çelik Z., Uslu A.ISPEC 6th International Conference on Social Sciences &amp; Humanities, Siirt, Turkey, 16 - 18 May 2021, pp.1-18XVIII. Research of Consumers' Online Shopping Attitudes and Intentions, Based on Fear o f Coronavirus (Covid-19) and Death AnxietyHabiboğlu Ö., Çelik Z., Bölükbaşı Y.3rd International Conference on Innovative Studies of Contemporary Sciences, Tokyo, Japan, 19 - 21 February2021, pp.464-476XIX. The Mediating Role o f Death Anxiety on the Effect o f Coronavirus (Covid-19) Fear on Attitude  Towards Online Store and Physical Store ShoppingÇelik Z., Kabak A.2nd International 5 Ocak Congress on Social Sciences and Humanities, Adana, Turkey, 3 - 05 January 2021, pp.372-381XX. Tüketicilerin Kripto  Para Kullanım Niyeti İle İlişkili Faktörlerin Belirlenmesine Yönelik Uygulamalı   Bir  AraştırmaKabak A., Çelik Z.6th International GAP Social Sciences Congress, Şanlıurfa, Turkey, 4 - 06 December 2020, pp.239-252XXI. Online Ürün İncelemelerinde İnceleme Sunum Formatlarının Satın Alma Niyeti Üzerindeki EtkisineYönelik Uygulamalı Bir  Araştırma Çelik Z., Kabak A.1st International Palandöken Scientific Research Congress, Erzurum, Turkey, 24 - 25 November 2020, pp.278-290
Activities in Scientific JournalsTurkish Journal of Marketing Research (TUJOMR), Editor, 2021 - ContinuesTurkish Business Journal, Assistant Editor/Section Editor, 2021 - 2022
Scientific RefereeingTüketici ve Tüketim Araştırmaları Dergisi, Other Indexed Journal, May 2024International Journal of Business and Emerging Markets, Other Indexed Journal, May 2024INTERNATIONAL JOURNAL OF ELECTRONIC CUSTOMER RELATIONSHIP MANAGEMENT, Other Indexed Journal, May2024Cumhuriyet Üniversitesi İktisadi ve İdari Bilimler Dergisi, Other Indexed Journal, April 2024Selçuk Üniversitesi Sosyal Bilimler Meslek Yüksekokulu Dergisi, Other Indexed Journal, January 2024Marmara Üniversitesi İktisadi ve İdari Bilimler Dergisi, Other Indexed Journal, November 2023
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